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THE KEY TO SUCCESS

Um auf zunehmend gesattigten Markten bestehen zu kbnnen, reicht Qualitat allein nicht
mehr aus. Eine zielgerichtete Strategie mit einer klaren Positionierung und passend
abgestimmten Kommunikations- und WerbemafBnahmen sind zwingende Voraussetzung
far nachhaltigen Erfolg.

Scharfen Sie Ihre Positionierung

Entwickeln Sie zielgerichtete Markenbotschaften

Profitieren Sie von effektiven und ganzheitlichen Konzepten

Nutzen Sie Online- und Offline-Strategien

Verstarken Sie die Markenbindung durch den direkten Dialog mit jetzigen und

zukunftigen Kunden
Vervielfachen Sie die Wirkung und Aussagekraft Inrer Kommunikation durch
authentische und kompetente Meinungsbildner und Multiplikatoren

Wir helfen lhnen dabei!




N SIE SICH SYMPATHISCH

KUNDEN KAUFEN NICHT NUR EINEN 1

- Wer sind Sie (d. h. woher kommen Sie und wie sind Sie dazu gekommen, Weine zu produzieren?)
- Wie und wo produzieren Sie lhren Wein?
- Was macht Ihren Wein )
- Was bestimmt Ihren Alltag als Winzer" .
- Welche Philosophie verfolgen Sie als Winzer? .
- Was macht fir Sie guten Wein aus?
-
Wir definieren gemeinsam mit lhnen das Markenprofil und unterstiitzen Sie dabei, lhre essenziellen
- Markenbotschaften uber die passenden Kanale sowie attraktive Multiplikatoren zu verbreiten und die

richtige Zielgruppe zu erreichen.
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SOCIAL MEDIA?
INFLUENCER?

Eine professionelle, sympathische und authentische Selbstdarstellung im Internet birgt gerade flr emotionale
und qualitatsorientierte Produkte wie Wein enormes Potenzial. Auf keinem anderen Weg erreicht man
Kunden und die, die es werden kdnnten, so leicht, effektiv, direkt und preiswert.

Untersuchungen haben gezeigt, dass soziale Netzwerke wie Instagram & Co. enormen Einfluss auf
Kaufentscheidungen haben. Laut einer Studie des Unternehmens Invesp sind inzwischen 71% der Kaufe auf
Verweise in Social Media zurickzufihren. Beim Treffen einer Kaufentscheidung verlassen sich 74% der
Verbraucher auf die sozialen Medien.

Neben einem eigenen, professionellen Social Media-Auftritt gibt es aber noch einen weiteren Faktor, der die
Kaufentscheidung stark beeinflusst: Influencer. Schon jeder Flnfte, der in Deutschland regelmaBig online ist,
hat sich bereits zu einem Kauf entschlossen, weil ein YouTuber ihn dazu bewegt hat. Influencer und Social
Media-"Promis" auf Instagram und anderen Kanalen schafften dies bei 15%, dicht gefolgt von Bloggern, die
mit ihren ausfuhrlichen und authentischen Beitragen 13% ihrer Leser dazu gebracht haben, etwas zu kaufen.
Gerade bei Produkten, bei denen es um den Ausdruck des persénlichen Geschmacks und eines bestimmten
Lebensgefluhls geht, sind glaubwirdige und sympathische Influencer extrem wertvoll.
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Schnell

und easy
BERICHTE rir \

Wer bei seinen Weinen Wert auf hohe Qualitat legt, weiB3, dass manche Dinge ein wenig mehr Ruhe und

Zeit bendtigen. Das gilt auch fiir die Kommunikation: Als etablierter und nachhaltiger Kontrapunkt zur MAGH MAL
schnelllebigen, digitalen Welt bieten Printmedien nach wie vor ein ideales Umfeld flr positive

Aufmerksamkeit und Sichtbarkeit. Attraktive Berichterstattung kann dabei gleich doppelt effektiv sein: In PLATZCHEN
den einschlagigen Fachpresse-Titeln erfahren wichtige Meinungsbildner wie Sommeliers oder . ohne Ei, ohne, Mehi 2
Gastronomen, wie gut Ihre Weine sind. Und mit Integrationen in Publikumsmedien (z. B. Lifestyle- oder ohne Zuckar 4

Magazine, Frauenzeitschriften, Special Interest-Titel) erreichen Sie auf einen Schlag viele potenzielle

Kéaufer. EIN TUPF " 3 .

Echtes Lotfelgluck‘ﬂ-'

von deftig bis edﬂ,s\\‘
Doch wie schafft man es, seine Marke in relevanten Titeln unterzubringen, ohne ein Vermogen fir teure ‘%
Anzeigenwerbung auszugeben? Die Losung: PR! RegelmaBige, zielgruppengerecht aufbereitete
Informationen, die flr die Redaktionen relevant sind und leicht von ihnen verwertet werden kénnen, bilden
die Basis. Kommen die Informationen dann auch noch von einer professionellen Agentur mit einem
langjahrig gewachsenen Netzwerk und vielen personlichen Kontakten zu Medien und Journalisten,
maximieren sich die Chancen auf aufmerksamkeitsstarke Veroffentlichungen. Und das Schonste:
Redaktionelle Berichte sind immer deutlich glaubwurdiger, nachhaltiger und effektiver als bezahlte
Werbeanzeigen!

" WIR FEIERN CUTLS CSSEN




LIVE?

Nichts hinterlasst einen bleibenderen Eindruck als das, was man selbst live erlebt. Das gilt ganz
besonders flr Produkte, bei denen Geschmack, Genuss und ein bestimmtes Lebensgeflihl eine wichtige
Rolle spielen: Wenn man etwas in einer angenehmen Atmosphéare ,hautnah® und unmittelbar fihlen,
horen, sehen, riechen und schmecken kann, baut man viel schneller und intensiver eine personliche
Bindung auf. Aus diesem Grund gilt das Erlebnis-Element gerade flr Wein als unverzichtbarer
Bestandteil einer ganzheitlichen, effektiven Kommunikationskampagne und lasst sich hervorragend in
viele Aktivitaten integrieren. Ob Verkostungen bei Messen, Sponsorings bei aufmerksamkeitsstarken
Veranstaltungen, spezielle PR-Events fur Medien und Influencer, Pressereisen zum Weingut, Workshops
mit angehenden Sommeliers oder (Online-)Tastings mit (potenziellen) Kunden: Es gibt vielfaltige
Moglichkeiten flr nahezu jedes Ziel und Budget, um die Qualitat der eigenen Weine erlebbar zu machen
und dauerhaft im Gedéachtnis von Multiplikatoren, Meinungsbildnern und Kunden zu bleiben. Verkaufen
Sie nicht nur irgendeinen Wein — vermitteln Sie einen Lifestyle!
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WHAT TO EXPECT



SOCIAL MEDIA

UND

INFLUENCER

Social Media Marketing:

- Konzeption einer Social Media-Strategie auf Grundlage |hrer Zielsetzung

- Definition und Aufbau der relevanten Social Media-Kanale fur Ihre Zielgruppe

- Erstellung von attraktivem Content flr lhre Kanéle (Texte, Bilder, Videos)

- Auf- und Ausbau Ihrer Community durch proaktive Interaktionen (Likes, Kommentare, Verlinkungen)

- Betreuung und Beantwortung von Fragen/Kommentaren auf lhren Kanalen (Community Management)

Social Media Advertising:

- Erstellen und Schalten von Anzeigen auf Facebook/Instagram

- RegelméBige Auswertung und Optimierung

- Retargeting von bestehenden Kunden und Besuchern lhrer Website

Influencer Marketing:

- Auswahl und Ansprache passender Influencer

- Konzeption und Umsetzung von bezahlten Kooperationen (z. B. Sponsored Posts, Gewinnspiele, Promo-Aktionen
mit Affiliate Links/Rabattcodes etc.)

Influencer Relations:

- Einrichtung einer Anlaufstelle fur Influencer-Anfragen

- Auf- und Ausbau eines Netzwerks mit passenden (Micro-)Influencern, die kostenfrei (nur durch
Bemusterung)glaubwurdig, sympathisch und positiv tber Ihren Wein berichten
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PR

- Konzeptionierung einer passgenauen PR-Strategie inklusive Erstellung und
Abstimmung eines Themenplans fur regelmaBige Kommunikationsimpulse

- Auf-/Ausbau und Pflege eines individuellen Verteilers mit relevanten
Kontakten (Fachmagazine, Publikumspresse, Redaktionsburos, Journalisten,
Online-Medien, Websites, Portale, Influencer)

- RegelmaBige Sample-Mailings mit Produktmustern und entsprechenden
Informationen an ausgewahlte Medien, Meinungsbildner und Multiplikatoren

- Erganzend Erstellung und Abstimmung von zielgruppengerecht aufbereiteten
Presseinformationen auf Basis von durch die Marke bereitgestelltem Text- und
Infomaterial sowie Versand als digitaler Newsletter mit Logo und Layout im
Corporate Design

- Einrichtung eines Informationsbiros in der Agentur als erste Anlaufstelle far
Medien, Journalisten, Multiplikatoren sowie Influencer

- Zugige und kompetente Bearbeitung und Beantwortung aller PR-bezogenen
Anfragen

- Zusatzlich proaktive Positionierung der Weine bei jeder Mdglichkeit (z. B.
thematische/saisonale Relevanz) zur Maximierung der Ergebnisse

- Erfassung, Aufbereitung und Auswertung der erzielten Veroéffentlichungen in
Printmedien sowie der digitalen Ergebnisse auf Websites und Social Media



EVENT

- Definition und Abstimmung der Botschaften und Ziele, die mithilfe von geeigneten Events und
Erlebnissen vermittelt und erreicht werden sollen

- Recherche, Planung, Organisation und Umsetzung von Veranstaltungen (fir ein Fachpublikum und/
oder flr Endverbraucher), die zum verflagbaren Budget und den vereinbarten Zielen passen, z. B.:

- Sponsorings (z. B. bei Openings, Partys, Fashion Shows etc.)
- Prasenzen bei Messen

- Samplings/Verkostungen

- Workshops

- Online Tastings

- Seminare und Webinare

- Presse- und Influencer Events

- Erlebnisreisen
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empress concept &
RuhrLifeMedia

Freinerr-vom-Stein-Str. 51
D-46045 Oberhausen
Tel - +49 (0)208 620 519-60

Mail: info@empress-concept.de




